Bijlage A: SEO componenten

In hoofdstuk 4.3 is onder andere de betekenis van SEO aan bod gekomen. Nu wordt dieper ingegaan op de elementen die gebruikt kunnen worden bij het optimaliseren van websites. Een aantal bruikbare elementen worden genoemd en uitgelegd, valkuilen bij het toepassen van SEO worden behandeld en er wordt aangegeven welke praktijken wel en welke juist niet bestraft worden. Een bestraffing bij SEO houdt in dat een website door zoekmachines een aantal posities terug geplaatst wordt in de zoekresultaten. Waardering is het tegenovergestelde en zorgt dat een website stijgt in de zoekresultaten.
1 – Zoekwoorden

Websites worden door gebruikers gevonden aan de hand van zoekwoorden. Dit betekent dat zoekwoorden van groot belang zijn bij het optimaliseren van een website. Een zoekwoord hoeft hierbij niet te bestaan uit slechts één woord, dit kunnen er best meerdere zijn.

Zoekmachines hebben uiteindelijk het laatste woord over de zoekwoorden waar een website op gevonden kan worden. Dit zijn altijd woorden die de zoekmachine heeft kunnen herleiden uit de tekstuele inhoud van een website. Onder tekstuele inhoud valt in dit geval ook:

· De websitetitel

Tekst die te vinden is in de linker bovenhoek van de webbrowser.

· Beschrijvende tekst in de programmeercode van de website

Met behulp van meta tags kunnen tekstuele beschrijvingen over de inhoud van de webpagina worden achtergelaten. Dit betreft veelal meta informatie, zoals een omschrijving, zoekwoorden, auteur, etc. Deze tekst is niet zichtbaar op de webpagina, maar omschrijvingen kunnen door zoekmachines getoond worden in de zoekresultaten.

· Alternatieve tekst voor een afbeelding

Bevat een tekstuele omschrijving van de afbeelding voor het geval de afbeelding niet wordt weergegeven of een blinde internetgebruiker de website bezoekt.

Materiaal dat niet telt als tekstuele inhoud is tekst die in een afbeelding getoond wordt, omdat een zoekmachine deze tekst niet kan lezen. Een afbeelding bevat immers geen tekst, maar een combinatie van kleuren die voor het oog van een gebruiker de vorm van tekst hebben gekregen.

Door met behulp van headers en emphasis tags (deze tonen stukken tekst vet, cursief of onderstreept) meer nadruk op de gewenste zoekwoorden te leggen op een manier die voor zoekmachines begrijpelijk is, laat een website-eigenaar weten welke termen een helder beeld geven van zijn website en dus belangrijk zijn.

Het is voor een organisatie het beste om zoekwoorden te gebruiken waarmee men zo snel mogelijk in de zoekresultaten gevonden wordt. Gebruik daarom geen zoekwoorden die zinloze woorden bevatten, zoals lidwoorden, voorzetsels, voegwoorden en signaalwoorden. Deze woorden leveren alleen zinloze zoekresultaten op.

Voor redelijk nieuwe websites is het niet verstandig om zoekwoorden te kiezen die veel concurrentie hebben. Dit betekent dat er veel websites zijn die voor dit zoekwoord geoptimaliseerd zijn. Met veel concurrentie gaat een website op in de massa in plaats van dat deze er uit springt. Om geschikte zoekwoorden te kiezen biedt Google een hulpprogramma voor zoekwoorden aan, de “Google Keywords Tool
”. Per zoekwoord wordt ook de hoeveel concurrentie getoond voor dat zoekwoord op het internet en levert Google gerelateerde zoekwoorden aan, inclusief concurrentie.

Bij de keuze van zoekwoorden wordt aangeraden om niet te veel zoekwoorden of te lange zoekwoorden te gebruiken. De website is anders op een groot aantal zoekwoorden slecht te vinden, terwijl het beter is als deze er bij een paar zoekwoorden duidelijk uit springt. Een goede richtlijn is om drie tot vijf zoekwoorden op te stellen van twee á drie woorden lang.
Een kort onderzoek naar de concurrentie per zoekwoord wordt ook aangeraden, zodat een website gemakkelijker hoog in de zoekresultaten terecht komt. De snelste manier is door (met behulp van de Google Toolbar) te kijken hoe hoog de Google PageRank
 van een concurrent is. Probeer zoekwoorden te kiezen waarbij de concurrenten, de eerste tien zoekresultaten, een PageRank van vier of lager hebben.

2 – Onpage optimalisatie factoren

Omdat de algoritmen van hedendaagse zoekmachines geheim zijn, proberen ervaren search engine optimizers te ontdekken welke algoritmen zoekmachines voor hun zoekresultaten gebruiken. Zeker bij Google, aangezien Google de meest gebruikte zoekmachine is. Zonder dit algoritme kunnen optimizers slechts black-box onderzoeken uitvoeren.

Google gebruikt haar zelf ontwikkelde PageRank technologie om de webpagina’s in haar zoekindex
, te beoordelen. Deze beoordeling is gebaseerd op diverse elementen van de webpagina in kwestie. Een deel van deze elementen is door Google vrij gegeven, over de rest valt slechts te speculeren. Alle elementen die zijn vrijgegeven zijn onder te verdelen in twee typen factoren, onpage optimization factoren en offpage optimization factoren. Allereerst wordt ingegaan op de onpage optimization factoren.

Zoals de naam wellicht al doet vermoeden zijn onpage optimization factoren de elementen die een website-eigenaar op de webpagina’s van zijn website aan kan passen om hoger in de zoekresultaten terecht te komen. Deze aanpassingen hebben voor een deel betrekking op de eigenlijke inhoud van de webpagina. De rest van de aanpassingen zullen in de programmeercode gemaakt moeten worden en in de naamgeving van bestanden en mappen.

Een groot deel van de informatie in dit hoofdstuk is afkomstig uit de werken van Brad Callen
, Jerri Ledford
, Saad Kamal
 en anderen. De geschreven beweringen worden telkens door minstens twee van deze auteurs genoemd. Bij alle informatie afkomstig uit andere bronnen of die door slechts een auteur genoemd wordt staan aanvullende bronvermeldingen.
2.1 – Tags optimaliseren

2.1.1 – Title  tag

Voor iedere webpagina kan de title tag gebruikt worden om de pagina een naam te geven. Deze wordt getoond bovenin het browser venster.

Een zoekmachine verwacht dat in de titel (het liefst kort en krachtig) staat waar de pagina, of zelfs website, over gaat. Veel websites zijn hier zelfs op te vinden. Woordkeuze is dus belangrijk. Om de ruimte zo goed mogelijk te benutten, moet deze gevuld worden met zoekwoorden voor de website of voor die specifieke webpagina.

Bij het gebruik van de zoekwoorden is het verstandig om de volgende zaken in acht te nemen:

· Combineer zoekwoorden waar mogelijk, zo is de boodschap korter maar net zo krachtig.

· Zorg dat de gecombineerde zoekwoorden zo logisch mogelijk klinken, als een lopend geheel.

· Gebruik hetzelfde woord niet meer dan twee keer, dit kan als spam gezien worden.

· Gebruik geen overbodige woorden om de zoekwoorden met elkaar in verband te brengen. Gebruik liever een verticale streep of koppelteken om zoekwoorden te scheiden.

· Gebruik maximaal drie zoekwoorden van drie woorden lang (of vijf zoekwoorden van twee woorden lang) in de titel, anders wordt deze te lang.

· Probeer de lengte van de titel te beperken tot 100 tekens, inclusief spaties en leestekens.

· Schrijf de titel niet volledig in hoofdletters, sommige zoekmachines bestraffen dit.

Voorbeeld: Van de zoekwoorden “Supertrax fietsen”, “goedkoop fietsen kopen” en “fietsen Utrecht” kan: “Supertrax fietsen Utrecht | Goedkoop fietsen kopen” gemaakt worden.
2.1.2 – Meta tags

De onderstaande meta tags hebben, volgens Jerry West
 en MoreNiche.com (in het e-Book “Meta Tags Optimization”), meerwaarde bij het optimaliseren van een website. Hierbij wordt aangegeven wat het effect van de tag is en hoe men daar het beste mee om kan gaan:

· Meta description tag
Biedt de mogelijkheid om een korte beschrijving te geven over de inhoud van de webpagina.

· Zorg dat de beschrijving een lopend geheel is, hiervoor mogen zinloze woorden (uitgelegd in 4.2.1 – Zoekwoorden) worden gebruikt

· Gebruik eventueel de zoekwoorden uit de Titel, maar vul deze aan 

· Maak de beschrijving niet langer dan 150 tot 200 karakters, inclusief spaties en leestekens. Gebruikers willen graag in een oogopslag zien waar de webpagina over gaat. Omdat zoekmachines een webpagina mede beoordelen op de wensen van gebruikers kan een webpagina hierop afgerekend worden.

· Meta keywords tag
Biedt de ruimte om zoekwoorden op te geven die voor de webpagina belangrijk zijn.

· Hier kunnen dezelfde zoekwoorden worden gebruikt als in de titel.

· Zorg er wederom voor dat dezelfde woorden niet te vaak gebruikt worden.

· Meta robots tag
Wordt gebruikt om aan te geven dat de webpagina geïndexeerd mag worden

· Robots.txt: Een alternatief voor de meta robots tag. Een tekstbestand waarin de bestanden of mappen worden opgeslagen die niet geïndexeerd mogen worden

· Meta language tag
Wordt gebruikt om aan te geven welke talen er worden gebruikt op de webpagina.

Naast de hierboven genoemde meta tags met een positief effect, zijn er andere meta tags die volgens West in negatieve zin effect hebben op het optimaliseren van een website of waarvan wordt gedacht dat ze meerwaarde hebben. Het gaat hier om de:

· Meta revisit-after tag
Geeft aan na hoeveel dagen een crawler
 de webpagina mag herindexeren.
Deze tag wordt nog ondersteund door één zoekmachine genaamd searchBC in Vancouver.

· Meta refresh tag
Zorgt voor een redirect naar een andere webpagina of ververst de webpagina na een vooraf ingesteld aantal seconden.
Deze functie is af te raden in verband met de redirect naar een andere webpagina, omdat zoekmachines het niet waarderen als een gebruiker zonder waarschuwing naar een andere webpagina doorgestuurd worden. In sommige gevallen kan dit leiden tot een verbanning uit de index van een of meerdere zoekmachines.

· Meta ratings tag
Laat zien voor welke leeftijdsgroep de website of webpagina geschikt is.
Verschillende programma’s zouden deze tag uitlezen, maar doen dat volgens West niet.

2.1.3 – Header tags

Om verdere structuur aan te brengen op de webpagina moet er een verdeling worden gemaakt in de prioriteiten van de zoekwoorden zoals die in de titel tag zijn aangegeven. Deze verdeling van prioriteiten is essentieel en moet consequent op de gehele website worden doorgevoerd. Het niet consequent doorvoeren van deze verdeling in de prioriteit van de zoekwoorden heeft tot gevolg dat de gewenste hogere ranking in meer of mindere mate teniet wordt gedaan.
Het belangrijkste zoekwoord hoort thuis in de <h1> header. Dit zou, als belangrijkste header, het doel of het belangrijkste element van een website aan moeten geven. De tekst in de <h1> header wordt door zoekmachines het belangrijkste gevonden. Wordt er andere tekst gebruikt voor de <h1> header, dan kunnen de zoekmachines een verkeerd beeld van de website krijgen. Aangezien de belangrijkste elementen veelal als eerste aan bod komen, is het volgens Callen en Ledford verstandig om de <h1> header zo dicht mogelijk bij de linker bovenhoek van de content te plaatsen.
De zoekwoorden van secundair belang dienen in <h2> headers geplaatst te worden, zodat voor zoekmachines duidelijk is dat die elementen van secundair belang zijn voor de website. Het wordt in de literatuur aanbevolen om de <h2> headers op de bovenste helft van de webpagina te gebruiken. Hierdoor wordt het belang van de tekst in de <h2> headers aan zoekmachines benadrukt.

2.2 – Content optimaliseren
De SEO componenten in dit hoofdstuk kunnen allemaal worden toegepast in het content gedeelte van de webpagina.
2.2.1 – Zoekwoord plaatsing

Tijdens het schrijven van de content op de webpagina moeten de zoekwoorden wederom terugkomen. Het is de kunst om dit op een vloeiende manier te doen en de zoekwoorden niet overmatig te gebruiken. Het noemen van de zoekwoorden levert namelijk enige waardering op (in de vorm van een stijging in de zoekresultaten), maar overmatig gebruik wordt streng bestraft door de website terug te plaatsen in de zoekresultaten. De mate waarin de zoekwoorden genoemd mogen worden, hangt af van de hoeveelheid tekst op de webpagina. Voor een kleine of middelgrootte tekst is het verstandig om niet vaker dan één maal per een of twee alinea’s een zoekwoord te noemen. Hierbij dient wel rekening gehouden te worden met de omvang van de tekst. Volgens mij zijn daarnaast ook nog de beeldschermresolutie en de lettergrootte van belang. Doordat de hoeveelheid tekst groter lijkt met een lagere resolutie of een groter lettertype is de kans dat de zoekwoorden te vaak worden gebruikt.

Tot slot moet het belangrijkste zoekwoord in de linker bovenhoek- en de rechter onderhoek van de webpagina genoemd worden. Hier wordt in de literatuur echter geen reden voor gegeven. Een mogelijke reden daarvoor zou kunnen zijn dat de linker bovenhoek en de rechter onderhoek het eerste en het laatste item zijn dat de crawler van een zoekmachine bezoekt. Dit suggereert een discriminatie in het doorzoeken van webpagina’s. Dit kan ik echter niet onderbouwen.

Als suggestie voor het plaatsen van het belangrijkste zoekwoord in de rechter onderhoek wordt het gebruik van de copyrightregel gegeven in de footer
 van de webpagina. Naar mijn mening is het gebruik van de bedrijfsnaam op deze plaats ook verstandig indien deze niet verwerkt is in het belangrijkste zoekwoord, omdat dit in enige mate meer naamsbekendheid oplevert. De bedrijfsnaam wordt zo namelijk gebruikt op een van de sleutelplaatsen op de webpagina.

Binnen de eigenlijke inhoud kan er nog extra nadruk gelegd worden op het belang van de zoekwoorden voor de webpagina door het gebruik van tekenstijlen (vet, cursief en onderstreept). Ook hierbij dient overmatig gebruik voorkomen te worden. Het risico dat een webpagina namelijk loopt, is dat gebruikers zich hieraan gaan storen en mogelijk de website verlaten.

2.2.2 – Afbeeldingen

Het gebruik van afbeeldingen is veelal een vereiste en daardoor vrijwel onvermijdelijk, maar hierbij wordt meestal geen rekening gehouden met zoekmachines.

Wat meegenomen wordt in de weging van een afbeelding is:

· De naam van de afbeelding
De naam van een afbeelding biedt een mogelijkheid om aan te geven waar de afbeelding over gaat. De naam Z1opN0x.jpg zegt bijvoorbeeld niets over de inhoud van de afbeelding.

Voor sommige afbeeldingen wordt de functie die de afbeelding vervuld als naam gebruikt, zoals het logo of de achtergrond. Dit is voor ontwikkelaars vrij duidelijk, vertelt alsnog niets over de inhoud. Gebruik daarom een naam die kort de inhoud van de afbeelding zo goed mogelijk omschrijft.


· De alternatieve (alt) tekst voor de afbeelding
De alternatieve tekst is een verplichte instelling van de image tag. Het doel van deze instelling is om een omschrijving te tonen bij of in plaats van de afbeelding. Deze beschrijving is door de ontwikkelaar geformuleerd.

Een groep mensen die erg afhankelijk is van deze tekst zijn blinde internetgebruikers. Aangezien een blinde gebruiker de afbeelding niet ziet wordt de alt tekst mede gebruikt om alle elementen op een webpagina te kunnen omschrijven.

Daarnaast biedt deze ruimte voor een alternatieve tekst de mogelijkheid om een zoekwoord te noemen, mits dit aansluit bij de inhoud van de afbeelding en de omringende tekst.
Dient de afbeelding als link naar een (andere) webpagina, bijvoorbeeld het logo, dan is het verstandiger om alleen de naam van de webpagina te noemen waar naar gelinkt wordt. Hierdoor blijft de tekst beknopt, zodat de nadruk ligt op de functie als link. Dit is in deze situatie namelijk belangrijker dan zijn functie als logo.

Ter afsluiting is het verstandig om een synoniem van het woord afbeelding, of het woord zelf, te gebruiken om te benadrukken dat het een afbeelding betreft. Dit is niet van toepassing op afbeeldingen die als link dienen.


· De mappenstructuur waarin de afbeelding is geplaatst
Wanneer een afbeelding opgehaald dient te worden staat er in de programmeercode altijd een link naar de precieze locatie waar de afbeelding is opgeslagen. In deze link worden alle mappen genoemd die nodig zijn om bij de betreffende afbeelding te komen. Deze reeks mappen vormt samen de bovengenoemde mappenstructuur.

De mappenstructuur kan gebruikt worden om met kernwoorden aan te geven wat het doel, de functie of de categorie van de afbeelding is. Al deze informatie wordt door zoekmachines gebruikt om de afbeelding beter te kunnen classificeren.

Voorbeelden van juiste en onjuiste mappenstructuren, inclusief de bestandsnaam zijn:

· De onjuiste mappenstructuur
http://www.voorbeeld.nl/afbeeldingen/logo.png
http://www.voorbeeld.nl/documenten/artikel1.doc

· De juiste mappenstructuur
http://www.voorbeeld.nl/afbeeldingen/header/logo/Hogeschool Utrecht-logo.png
http://www.voorbeeld.nl/documenten/artikelen/jaargang-2010/Search Engine Optimization.doc
Veel websites van bedrijven tonen de naam van hun bedrijf in een afbeelding en plaatsen deze op hun webpagina’s. Hierdoor is de bedrijfsnaam zichtbaar voor gebruikers, maar niet voor zoekmachines. Een methode om deze afbeeldingen meer toegevoegde waarde te geven heet “Image replacement”.


Deze methode gebruikt de <h1> header en plaatst daarbinnen de afbeelding. Aangezien de <h1> header de belangrijkste koptekst op een webpagina is wordt alles daarbinnen als belangrijk beschouwd door een zoekmachine. De afbeelding kan als achtergrond worden gebruikt voor de <h1> header en er kan reguliere tekst bij worden geschreven. De tekst wordt tijdens het stijlen van de webpagina zo ver mogelijk buiten beeld geplaatst (met behulp van text-indent: -9999).


Wat hier in feite gebeurd is dat er content wordt verborgen voor gebruikers om hoger in de zoekresultaten te verschijnen. Dit is een principe waar zoekmachines, vooral Google, meestal zwaar op straffen door de website tussen de 30 en de 900 plaatsen terug te zetten in de zoekresultaten.


Na enig onderzoek ontdekte ik dat deze methode door zoekmachines niet bestraft wordt, ondanks het verbergen van content. Bij verschillende mensen die uitwijdde over image replacement heb ik navraag gedaan over de actualiteit van deze methode, omdat hun artikelen al enkele jaren oud waren. Dit was onder andere in maart 2010 bij een artikel uit 2008 van Alec van Filiovision.com
 die, in tegenstelling tot alle anderen, wel bereid was mijn vraag te beantwoorden. Hij had de methode recentelijk nog toegepast en heeft er in de jaren dat hij het gebruikt nog nooit problemen mee gehad. Enige tijd later leidde mijn onderzoek mij naar de website Seolabs.nl
 waar wederom, mede door Google, werd bevestigd dat de methode niet bestraft wordt.

2.2.3 – Sitemaps

Een sitemap is wordt tegenwoordig veel gebruikt als een HTML webpagina die in één oogopslag de hele structuur van een website laat zien.

Voor gebruikers biedt de aanwezigheid van een sitemap vrijwel geen meerwaarde
, maar wat SEO betreft levert een sitemap enige waardering op. Naast de klassieke sitemap, die nog een gehele pagina in beslag neemt, bestaat er tegenwoordig ook een variant die onderaan de webpagina wordt gevonden, zoals hieronder afgebeeld. [image: image1.png]de afwikkeling van uw echtscheiding.
In een eerste gesprek kunnen wij u meestal al snel vertellen welke aanpak
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Bij het maken van een sitemap is het volgens Dan Thies
 verstandig om vier zaken toe te passen. 

1. Allereerst moet alle anchor text
 in de gebruikte links in normale schrijftaal (plain text) worden geschreven.

2. Bij een webpagina die is geoptimaliseerd voor specifieke zoekwoorden raadt hij aan om deze zoekwoorden in de anchor text te noemen.

3. Daarnaast is het verstandig om de links onder te verdelen in categorieën.

4. Tot slot raadt hij ontwikkelaars die zelf een webpagina kunnen maken voor bij een 404 foutmelding
 aan om hier de sitemap op te tonen.

De eerste en derde aanbeveling hebben, naast het optimaliseren van de website, als doel om de gebruikersvriendelijkheid te waarborgen.
Naast een HTML sitemap bestaan er ook XML
 sitemaps. XML sitemaps zijn bedoeld voor zoekmachines en kunnen op het internet gemakkelijk gratis gegenereerd worden
.

Het wordt door Matt Cutts van Google aangeraden om zowel een HTML sitemap als een XML sitemap op websites te gebruiken. Het gebruik van twee sitemaps kan volgens hem alleen maar voordelen hebben, voor de ranking van een website. Mocht het gebruik van één sitemap toch de voorkeur hebben raadt Cutts een HTML sitemap aan. Dit levert volgens hem net iets meer op dan een XML sitemap, legt hij uit in een filmpje op YouTube
. Als reden geeft hij aan dat het gebruik van een XML sitemap geen garantie biedt dat crawlers alle pagina’s doorlopen in tegenstelling tot een HTML sitemap. Daarbij kunnen gebruikers ook baat hebben bij een HTML sitemap.

2.2.4 – URL’s schrijven en herschrijven

Op het internet worden links gebruikt, ook wel bekend als URL’s
. De manier waarop deze links gebruikt worden kan ook waardering opleveren. De naamkeuze voor een specifiek domein
 kan voordelig werken, doordat gebruikers gemakkelijker op de website terecht komen. Soms typen gebruikers een willekeurig webadres in met de hoop daar de gewenste informatie op te vinden. Door hierop te anticiperen kan een website extra webverkeer
 ontvangen.

Naast een strategische naamkeuze kan er voor gekozen worden om typefouten in het webadres op te vangen. Dit wordt aangeraden door Thomas Powell en Joe Lima
 in hun artikel over het schrijven van SEO-vriendelijke URL’s. Door bijna gelijknamige webadressen aan te schaffen
 die de typefouten opvangen, kunnen gebruikers toch naar de geplande website worden geleid. Daarnaast kunnen de bijna gelijknamige webadressen ook worden geïndexeerd door Google op het verzoek van de website eigenaar in de door Google aangeleverde Webmaster Tools. Hierdoor is een website op meerdere webadressen te vinden.

Om deze link bij te laten dragen aan de doelstelling (hogere ranking) moet een webserver, volgens Richard Trethewey
, een 301-foutmelding
 teruggeven aan de client. Deze veronderstelling wordt bevestigd door Google in de pagina’s van haar Webmaster hulp
. Voor zoekmachines is dit de enige juiste manier om pagina’s uit de interne records van de zoekmachines te halen en eventuele problemen met het oude URL te voorkomen. Wanneer de server een ander type foutmelding of geen foutmelding teruggeeft, loopt de website het risico om verbannen te worden uit de zoekmachines wegens het plaatsen van dubbele content. Dit geldt ook voor oude- of verwijderde webpagina’s.

De overige zoekmachines werken niet op dezelfde manier als Google. Deze zoekmachines zullen de andere webadressen vanzelf tegenkomen tijdens het crawlen van de website, omdat alle links naar de website worden geïndexeerd voor het ranken van de website.

In hun artikel geven Powell en Lima het volgende aan over het schrijven van URL’s:

· Houdt de URL’s van de webpagina’s kort en betekenisvol
Een kort URL is gemakkelijker te onthouden. Een betekenisvol URL leidt de gebruiker gemakkelijker tot de gevraagde informatie.

· Gebruik geen underscores ( _ ), maar in plaats daarvan een koppelteken ( - )
Het gebruik van underscores in onderstreepte URL’s kan bij gebruikers tot verwarring leiden. 
Bijvoorbeeld: www.voorbeeld.com/deze_webpagina_gebruikt_underscores 
Door het genoemde koppelteken te gebruiken wordt deze mogelijke verwarring voorkomen.
Bijvoorbeeld: www.voorbeeld.com/deze-webpagina-gebruikt-koppeltekens 

· Gebruik altijd lower case tekst

Met lower case wordt bedoeld dat er geen hoofdletters in de tekst voorkomen. Het gebruik van hoofdletters is veelal verwarrend voor gebruikers en kan problemen opleveren bij servers die hoofdlettergevoelig zijn.

· Noem geen namen van technologieën in de URL’s, zoals “cgi-bin”, “css” of “javascript”
.
Gebruik in plaats daarvan mapnamen als “scripts” en “stijlen”
Door de namen van deze technologieën te noemen wordt hackers de mogelijkheid geboden om misbruik te maken van de zwakke plekken van deze technologieën.

· Gebruik geen commandotekens (zoals ?, &, + en = ) in de URL’s
Op de tweede pagina van hun artikel geven Powell en Lima aan dat zoekmachines stoppen met het analyseren van een URL als zij een vraagteken tegenkomen. Hierdoor kunnen ze wellicht informatie mislopen die wel belangrijk is voor de webpagina. De overige tekens zorgen voor gelijksoortige problemen.

· Voorkom het gebruik van bestandsextensies in pagina URL’s
Een bestandsextensie is de informatie die altijd achter de bestandsnaam staat voorafgegaan door de laatste punt, zoals “.jpg” of “.doc” (hiermee wordt het formaat van het bestand gedefinieerd). Het niet gebruiken van bestandsextensies heeft dezelfde reden als hierboven al genoemd bij het gebruik van technologienamen in URL’s. Het geeft potentiële hackers informatie over een mogelijke zwakke plek in de website.


· Houdt rekening met typefouten in de domeinnaam van de website

· (Optioneel) Ondersteun meerdere domeinvormen
 of domeinextensies

De meeste inwoners van een land zoeken bijvoorbeeld als eerste op de extensie van hun land. Het gebruik van een bijpassende domeinextensie kan helpen om sneller gevonden te worden. Hier heb ik echter geen bewijs voor. U moet hierbij vooraf inschatten welke doelgroep uw website wil bereiken en uw extensie daar op afstemmen. Zo zullen veel commerciële website-eigenaren gebruik maken van de extensie “.com”, omdat dit de meest gebruikte commerciële domeinextensie is. Afwijken hiervan hoeft geen probleem te zijn, zolang dit maar bewust gebeurt en op basis van een goede analyse van de doelgroep.

· (Optioneel) Bouw voorspelbare entry point’s

Dit zou idealiter de homepage van de website moeten zijn. Om te voorkomen dat zoekopdrachten die niet rechtstreeks leiden naar de homepage verloren kunnen gaan, raden Powell en Lima aan om de paginanamen op een voorspelbare manier te definiëren. 

· (Optioneel) Gebruik een spellingchecker
Een spellingchecker kan gebruikt worden om een gebruiker naar pagina’s te leiden die hij anders wellicht gemist zou hebben. Denkt u hierbij aan “Bedoelde u …?”-stijl pagina’s.

Alle bovengenoemde aanpassingen dragen volgens Powell en Lima bij aan het gebruik van schonere en gebruikersvriendelijkere URL’s op het internet en leveren waardering op van zoekmachines.

3 – Offpage optimalisatie factoren

Offpage optimalisatie factoren hebben te maken met alle zaken buiten de website die er voor zorgen dat deze hoger terecht komt in de zoekresultaten. Het werk bij offpage optimalisatie heeft voornamelijk te maken met het creëren van naamsbekendheid en het plaatsen van links naar uw website op zoveel mogelijk verschillende, en het liefst ook belangrijke, locaties. Dit wordt ook wel linking genoemd. In tegenstelling tot marketing beperkt deze vorm van optimalisatie zich tot het internet.

Voor dit onderzoek heb ik me gericht op de offpage optimalisatie factoren zoals die volgens Callen en Ledford interessant zijn voor Google:

· Het aantal websites dat een link naar uw website bevat.

· Geschreven artikelen en blogs op websites die een link naar uw website bevatten.
Om links naar uw website te creëren kunt u er voor kiezen om een weblog bij te houden of enkele artikelen te schrijven die gerelateerd zijn aan het thema van uw website. Plaats deze artikelen op een website die druk bezocht wordt en aan uw thema gerelateerd is. Zorg ook dat de inhoud van uw artikel zinvol is. Dit kan u op de lange termijn meer links opleveren. Een link naar uw website kunt u in ieder geval verwerken in het onderschrift van uw artikel of weblog bericht. Daarnaast kunt u de link ook plaatsen wanneer u verwijst naar informatie op uw website.

Het schrijven van zinvolle artikelen op zoveel mogelijk verschillende websites levert waarschijnlijk de meeste voordelen op. De kans bestaat dan dat andere internetgebruikers gaan linken naar uw artikel, waardoor uw website ook meer waardering krijgt. Het artikel linkt immers naar uw website.
Daarnaast zorgt u dat de links naar uw website zwaarder wegen. Omdat de links afkomstig zijn van zoveel mogelijk verschillende websites komen de links van verschillende IP-adressen
 en dat weegt mee in de beoordeling van uw website.


· De websites die een link naar uw website bevatten (inkomende links/back links).
Een inkomende link/back link staat gelijk aan een motie van vertrouwen voor uw website.

De volgende punten hebben invloed op de weging van een link naar uw website bij het bepalen van uw PageRank:

· De Google PageRank van deze websites.
Hoe hoger de PageRank van deze website is, des te belangrijker Google deze link naar uw website zal vinden.

· De paginatitels van deze website.
Het levert enige waardering op wanneer de paginatitel betrekking heeft op de zoekwoorden waar u hoog op wilt ranken.

· De anchor teksten die gebruikt wordt in deze links.
Het levert waardering op wanneer de anchor tekst (een van) uw zoekwoorden bevat.

· Het percentage links dat als anchor tekst specifiek uw belangrijkste zoekwoord bevat.

· Het aantal uitgaande links
 op de websites die een link naar uw website bevatten.
Dit levert namelijk twee nadelen op voor de ranking van uw website met betrekking tot de PageRank van een webpagina.

Ten eerste wordt de PageRank van een webpagina mede bepaald door het aantal links op de pagina. Hierbij is het beter om zo min mogelijk links te hebben, omdat Google ergens in zijn berekening deelt door het totale aantal links op de webpagina.



Ten tweede vloeit er met iedere link een deel van de PageRank naar de aangewezen webpagina. Met een link wordt namelijk een deel van de PageRank van de webpagina afgestaan aan de webpagina waar naar gelinkt wordt.

· Het totale aantal (interne-
 en uitgaande) links op de websites die een link naar uw website bevatten.
Hoewel interne links de website niet verlaten, vloeit er wel PageRank van de huidige naar de aangewezen webpagina (tenzij de webpagina naar zichzelf linkt). Omdat in de PageRank formule gedeeld wordt door het totale aantal links op de webpagina is het verstandig om links te krijgen van webpagina’s met een laag aantal links. Uw website ontvangt dan meer van de PageRank, omdat de webpagina zijn PageRank aan minder mensen af hoeft te staan.

· Of de websites die een link naar uw website bevatten door Google als autoritaire websites beschouwd worden.
Google ziet websites die hoog in (de top 10 van) de zoekresultaten staan, veel content bevatten én een hoge PageRank (van 7 of meer) hebben als autoritaire websites. Een link van een autoritaire website weegt zwaarder mee dan een groot deel van de andere links.

· De IP-adressen van de websites die een link naar uw website bevatten.
Links naar een website zijn veel meer waard wanneer ze van verschillende bronnen komen. Het is immers veel gemakkelijker om tien links van dezelfde bron te krijgen dan om een link van tien verschillende bronnen te krijgen.

· De gekochte links (text links) van vertrouwde sites.
Gedurende mijn onderzoek heb ik geen negatieve gevolgen kunnen vinden voor het gebruik van text links. Dit klinkt echter als een handel in illegale weblinks. Er bestaat een goede mogelijkheid dat Google websites hier niet voor bestraft, maar hier heb ik geen bewijs voor. Google vind namelijk dat concurrentie tussen websites niet bestraft moet worden, zolang dit niet stiekem gebeurd en geen illegale praktijken ondersteunt door naar websites te linken die dit aanmoedigen. Persoonlijk zou ik het risico niet nemen dat mijn website wordt verbannen, omdat ik zelf geen PageRank 7 link kon regelen.

· Het aantal en type websites dat indirect naar uw website linkt.
Met een directe link wordt in dit kader een rechtstreekse link van een andere website naar de eigen website bedoeld. Met een indirecte link wordt in dit kader gedoeld op links die via een of meerdere andere websites naar uw website linken. Een voorbeeld van een indirecte link is de link van website C via website B naar uw website (website A).
Op deze websites zijn ook de volgende eerder genoemde punten van toepassing:

· Bevatten de paginatitels zoekwoorden waar de website hoog op wil ranken

· Bevatten de anchor teksten van de links naar website B zoekwoorden waar de website hoog op wil ranken.

· Aantal links naar deze websites (inkomende links)

· Het totale aantal links op deze websites (interne- en uitgaande links).

4 – Links naar een website creëren

Vanuit een SEO oogpunt is het van groot belang dat er veel naar een website gelinkt wordt. Er moet echter, zeker in het begin, wel moeite gestoken worden in het verkrijgen van links. In het vorige hoofdstuk zijn al enkele manieren genoemd waarop linsk naar een website gecreëerd kunnen worden. Dit waren het schrijven van artikelen of een weblog en het kopen van text links.

In het geval van Google is het verstandig alleen links van webpagina’s te vragen die een PageRank hebben en dus geïndexeerd zijn door Google
. Google biedt tevens enkele hulpprogramma’s voor het beheren van websites. Een van die programma’s is de Google Webmaster Tools. Hierin staan onder andere alle links naar uw website die de crawlers van Google hebben gevonden. Links die hier niet tussen staan zijn door Google niet gevonden en hebben daardoor geen invloed op uw ranking.

4.1 – Concurrentie onderzoeken

Allereerst is het verstandig om te onderzoeken wat de top 10 websites hebben toegepast van SEO. Deze websites staan met een reden in de top 10, dus door deze reden te ontdekken en toe te passen kan hetzelfde voordeel worden behalen. Probeer antwoorden te vinden op de volgende vragen:

· Hoe regelmatig worden de zoekwoorden gebruikt in verhouding tot de overige tekst op de webpagina?
Er bestaat een optimale balans tussen het gebruik van de gekozen zoekwoorden en de hoeveelheid overige tekst op een webpagina. Volgens Marius Mailat
 ligt de balans voor het gebruik van de hoeveelheid zoekwoorden op een webpagina tussen de 2% en de 7%. Het optimaal gebruiken van zoekwoorden levert de meeste waardering op voor de onpage optimalisatie van een website.

· Naar welke websites linken zij?
Deze websites zouden gebruikt kunnen worden als linkpartner
 naar een eigen website. Om hier achter te komen moet er handmatig op hun website gezocht worden naar uitgaande links.

· Welke websites linken naar hen? 
Deze websites kunnen gebruikt worden als linkpartners, maar het zou ideaal zijn als er niet naar deze pagina’s terug gelinkt hoeft te worden. Dit bespaart een deel van de PageRank. Deze links hoeven niet alleen te komen van gerelateerde websites. Er bestaan namelijk ook websites die anderen helpen met het adverteren van hun website. Hier hoeven geen kosten aan verbonden te zijn en het levert een website extra links, en waarschijnlijk ook webverkeer, op.

Om te ontdekken welke websites naar hen linken kan in Google een speciale zoekopdracht worden uitgevoerd. Deze zoekopdracht is net iets anders in Yahoo!
 
Met de website “www.hu.nl” als voorbeeld ziet de zoekopdracht er zo uit:

Voor Google:

link:www.hu.nl

Voor Yahoo!:

linkdomain:www.hu.nl

Bij deze methode viel mij op dat “http://” ontbreekt in de zoekopdracht. Hier komen Callen en Ledford in hun literatuur niet op terug. Naar aanleiding hiervan heb ik de zoekopdracht op verschillende websites, waaronder www.adobe.com en www.java.com, uitgeprobeerd zowel met- als zonder “http://”. Dit bleek niets uit te maken voor het aantal gevonden links.

· Wat staat er in de anchor tekst van de websites die naar hun linken?

· Wat is de PageRank van de websites die naar hun linken?

Deze inventarisatie levert een overzicht van minimumeisen om de website bovenin de zoekresultaten te krijgen. Het is nog beter om naast deze eisen ook componenten van SEO te implementeren die de concurrenten niet hebben gebruikt, zodat de concurrentie voorbij gestreefd kan worden.

4.2 – Links verwerven
De meest voor de hand liggende manier is om op een zakelijke manier rechtstreeks contact op te nemen met websites die hoog in de zoekresultaten staan voor uw zoektermen en hen te vragen of zij een link naar uw website op hun website willen plaatsen. In ruil hiervoor wordt terug gelinkt naar hun website. Doe dit bij voorkeur al voor het eerste contact, als blijk van vertrouwen.

Wat u ook kunt doen is, dat u op Google gaat zoeken naar websites met specifieke formulieren. Deze formulieren laten u de link van uw website naar hun website op sturen. Dit formulier dient als een aanmeldingsformulier voor linkpartners. Het is niet ongewoon dat u in het formulier ook aan moet geven op welke webpagina van uw website zij een link terug naar hun website kunnen vinden. Het idee is hetzelfde als hierboven, maar kost waarschijnlijk minder moeite.

U kunt ook een account aanmaken op websites die u helpen met het promoten van uw website. Op deze gemeenschappen bent u vrij om uw website te promoten zoals u wilt. Websites die u uit kunt proberen zijn:

· HotFrog.nl (http://www.hotfrog.nl/Login.aspx)

· AdPeople.nl (http://www.adpeople.nl/aanmelden.php)

· Linkpartners.nl (http://www.linkpartners.nl/internet/urls/step1.asp)

5 – Valkuilen en misverstanden over SEO

In dit hoofdstuk wordt uitgelegd hoe u kunt zien of uw website is verbannen uit de zoekindex van Google, welke praktijken kunnen leiden tot de verbanning van uw website en 
5.1 – Hoe weet u of uw website verbannen is?

Van alle strafmaten die zoekmachines hanteren is verbanning de zwaarste vorm. In het geval van Google wordt een website eigenaar altijd gewaarschuwd in de Webmaster Tools voordat een straf toe wordt gekend. Over het algemeen worden websites verbannen wegens het overtreden van de zoekmachinerichtlijnen (deze verschillen per zoekmachine) of het toepassen van ‘black hat’ SEO methoden.


Onder ‘black hat’ SEO vallen praktijken die door zoekmachines niet op prijs gesteld worden. Deze praktijken zorgen er wel voor dat een website hoger in de zoekresultaten terecht komt. Echter, wanneer een zoekmachine ontdekt dat deze praktijken op een website worden toegepast, leidt dit in de meeste gevallen tot een verbanning.

Wanneer u vermoedt dat uw website is verbannen uit de zoekindex van een zoekmachine is het verstandig dit te controleren. Dit kan op twee manieren gecontroleerd worden:

1. Kijk tussen de zoekresultaten

Het is hierbij niet verstandig om de complete lijst met zoekresultaten te doorzoeken, want dit kost te veel tijd en wellicht wordt er over de website heen gelezen. 
Het is veel sneller om naar een zoekmachine te gaan, het volledige webadres van uw website in te voeren (bijvoorbeeld: http://www.voorbeeld.nl). Wanneer uw website niet tussen de zoekresultaten staat is deze verwijderd uit de index van de gebruikte zoekmachine. Hetzelfde geldt voor het zien van de boodschap “Uw zoekbewerking – http://www.voorbeeld.nl – heeft geen overeenkomstige documenten opgeleverd”.

2. Kijk naar de Google toolbar (alleen bruikbaar bij Google)

In de Google toolbar bevindt zich een PageRank knop die per webpagina aangeeft hoe hoog de PageRank is.
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Normaal gesproken hebben websites een witte balk met groene beoordeling, zoals hierboven. Geïndexeerde websites hebben altijd een numerieke waarde in deze beoordeling staan, minimaal 0. 


Een website die niet in de index van Google staat of die daaruit is verbannen heeft een volledig grijze balk. Website’s met een grijze PageRank balk worden ook wel “grey-barred” websites genoemd.
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Een verbannen website kan, in ieder geval bij Google, weer opnieuw worden geïndexeerd. Hiervoor kan een verzoek tot heroverweging van uw website bij Google worden ingediend.
 Dit mag ook wanneer uw website zwaar is bestraft met een terugplaatsing van 30 of meer plaatsen in de zoekresultaten.

Het aanvragen van een heroverweging is alleen zinvol als de website is gezuiverd van alle ‘black hat’ SEO praktijken en voldoet aan de zoekmachine richtlijnen van, in dit geval, Google
.
5.2 – Wat moet u niet doen bij het optimaliseren van websites

Het onderstaande moet te allen tijde worden vermeden bij websites. Wanneer een zoekmachine websites hierop betrapt worden deze na een korte waarschuwing verbannen.
5.2.1 – Naar grey-barred websites linken

Grey-barred websites zijn ongevaarlijk wanneer ze nooit geïndexeerd zijn geweest in zoekmachines.
 Wanneer een website wel geïndexeerd was heeft de website iets verkeerd gedaan om een “grey-barred” PageRank te krijgen. Dit vormt volgens Callen en Ledford een gevaar voor linkpartners.

Een link staat gelijk aan een motie van vertrouwen. Als een website linkt naar een grey-barred website interpreteren zoekmachines dit als het ondersteunen van praktijken die door zoekmachines niet worden getolereerd. Controleer daarom regelmatig uw uitgaande links.

5.2.2 – Zoekwoordenspam

Alle vormen van spam met daarin (de belangrijkste) zoekwoorden wordt door zoekmachines bestraft. Ook het verbergen van content voor gebruikers wordt niet getolereerd. Dit geldt ook voor het gebruik maken van scripttalen, zoals JavaScript en Flash, om content te verbergen voor gebruikers. Sommige ontwikkelaars maken gebruik van een combinatie van beide in de hoop dat zoekmachines dit niet merken. Meestal wordt een website hier na verloop van tijd voor bestraft.

Zoekwoordenspam kan zich voordoen in de volgende vormen:

·  Verborgen tekst op de webpagina

Dit duidt op tekst die zo is geplaatst of aangepast dat deze voor gebruikers niet zichtbaar is. Dit kan bijvoorbeeld doordat de tekst als commentaar in de HTML code staat of wit is gekleurd. De tekst kan ook worden verborgen met behulp van text-indent of scripttalen

· Title tag stuffing

Het overmatig gebruiken van een of meerdere zoekwoorden in de titel 

· Alt tag spammen

Het overmatig gebruiken van een of meerdere zoekwoorden in de alt tag van afbeeldingen. 

· Meta tag stuffing

Zoekwoordenspam in de meta tags van uw website. Het gaat hier meestal om de meta description tag en keywords tag.

5.3 – Wat wordt niet bestraft

In hun e-Books vertellen Callen en Ledford dat zoekmachines een website nooit zullen bestraffen voor alles dat concurrerende websites kunnen doen om de website te benadelen. 

Zo kan het volgens hen geen kwaad als er bijvoorbeeld:

1. Een “link farm” naar uw website verwijst

2. Een ongerelateerde website naar uw website verwijst

3. Een website met een PageRank van 1 naar uw website verwijst

Een link naar uw website blijft gewoon mee tellen voor uw positie in de zoekresultaten. Een link van een ongerelateerde website weegt minder zwaar mee als een link van een gerelateerde website. Hetzelfde geldt voor websites met een lage PageRank. Deze tellen gewoon mee, maar dan veel minder zwaar als een website met een hoge PageRank.
Ik ben van mening dat de bovenstaande uitspraak wel waar moet zijn, aangezien de gevolgen voor de ranking van websites anders te groot zouden zijn. De kans is groot dat de weg naar de top van de zoekresultaten dan nauwelijks nog wordt bereikt door het optimaliseren van de eigen website. In plaats daarvan zouden websites elkaar vrijwel alleen nog maar zwart maken. Er komt dan te veel macht over de zoekresultaten bij de gebruikers te liggen. Uiteindelijk worden gebruikers de dupe van deze slechte kwaliteit zoekresultaten en wordt er waarschijnlijk minder via zoekmachines gevonden.
� � HYPERLINK "https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal" ��https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal�


� Met de PageRank technologie geeft Google haar waardering voor de website op een schaal van nul tot tien


� De database met geïndexeerde webpagina’s


� SEO Made Easy (e-Book)


� Search Engine Optimization Bible 2nd Edition (e-Book)


� Search Engine Marketing, On Page Optimization – A Complete Walktrough � HYPERLINK "http://www.searchenginejournal.com/on-page-optimization-a-complete-walkthrough/6746/" ��http://www.searchenginejournal.com/on-page-optimization-a-complete-walkthrough/6746/�


� Webmarketing Now, � HYPERLINK "http://www.webmarketingnow.com/tips/meta-tags-uncovered.html" ��http://www.webmarketingnow.com/tips/meta-tags-uncovered.html�


� Zoekprogramma van zoekmachines dat pagina’s leest en indexeert. Wordt ook wel spider genoemd.


� Dit wordt bevestigd op � HYPERLINK "http://www.seoconsultants.com/meta-tags/revisit-after" �http://www.seoconsultants.com/meta-tags/revisit-after�


� Het laatste stuk content onderaan een webpagina.


� � HYPERLINK "http://foliovision.com/2008/03/26/seo-google-images" ��http://foliovision.com/2008/03/26/seo-google-images�


� � HYPERLINK "http://www.seolab.nl/is-css-image-replacement-goed-voor-seo.html" ��http://www.seolab.nl/is-css-image-replacement-goed-voor-seo.html�


� Dit blijkt uit twee tests van Useit.com (in 2001 en 2008), � HYPERLINK "http://www.useit.com/alertbox/sitemaps.html" ��http://www.useit.com/alertbox/sitemaps.html�


� Search Engine Optimism, � HYPERLINK "http://searchengineoptimism.com/SEO_Tutorial/optimizing_site_maps.html" ��http://searchengineoptimism.com/SEO_Tutorial/optimizing_site_maps.html�


� Het deel van de link dat gebruikers te zien krijgen.


� De server niet heeft kunnen vinden waar een gebruiker om vroeg, zoals een bestand of webpagina.


� Extensible Markup Language


� Bijvoorbeeld op � HYPERLINK "http://www.xml-sitemaps.com/" ��http://www.xml-sitemaps.com/�


� � HYPERLINK "http://www.youtube.com/watch?v=hi5DGOu1uA0" ��http://www.youtube.com/watch?v=hi5DGOu1uA0�


� Uniform Resource Locators


� Een domein is het middelste gedeelde van uw webadres. In het geval van www.voorbeeld.com is dit het woord “voorbeeld”.


� Het aantal gebruikers dat een website bezoekt (en uiteindelijk weer verlaat).


� SEOconsultants.com, � HYPERLINK "http://www.seoconsultants.com/articles/1000/urls#CleaningURLs" ��http://www.seoconsultants.com/articles/1000/urls#CleaningURLs�


� Bijvoorbeeld � HYPERLINK "http://www.google.com" ��www.google.com� en � HYPERLINK "http://www.gooogle.com" ��www.gooogle.com�


� Rainbodesign, � HYPERLINK "http://www.rainbodesign.com" ��www.rainbodesign.com�


� Dit vertelt de client dat de website permanent verplaatst is en stuurt de client naar deze website door.


� � HYPERLINK "http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=93633" ��http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=93633�


� Tekst waar geen hoofdletters in voor komt.


� CGI, CSS en JavaScript zijn alle drie namen van programmeertalen die veel toegepast worden in webpagina’s.


� Voor tips, zie � HYPERLINK "http://www.seoconsultants.com/articles/1000/urls#CleaningURLs" ��http://www.seoconsultants.com/articles/1000/urls#CleaningURLs�


� Bijvoorbeeld varianten op de oorspronkelijke domeinnaam, zoals bij abc.com en abcinc.com.


� De informatie die altijd achter de domeinnaam staat voorafgaand door een punt. Een veel voorkomende is .com (algemene extensie), maar wij kennen in Nederland bijvoorbeeld ook .nl (lokale extensie).


� Punten waarop gebruiker de website betreden.


� Het nummer waar een computer zichzelf mee identificeert op het internet. Dit is meestal gebonden aan een bedrijf of, voor thuisgebruikers, aan een internetprovider.


� Een uitgaande link wijst van de huidige website naar een andere website.


� Interne verwijzingen wijzen van de huidige webpagina naar een andere webpagina binnen dezelfde website.


� MR Web Design legt uit wanneer een webpagina geïndexeerd is, � HYPERLINK "http://mr-web-design.com/pagerank.htm" ��http://mr-web-design.com/pagerank.htm�


� Van Submit suite.com � HYPERLINK "http://www.submitsuite.com/blog/lesson-1-introduction-to-seo-techniques-30" ��http://www.submitsuite.com/blog/lesson-1-introduction-to-seo-techniques-30�


� Een website die een verwijzing naar uw website op een van zijn webpagina’s plaats. In ruil daarvoor plaatst u een verwijzing naar zijn website op een van uw webpagina’s.


� Het aanvraagformulier is te vinden op � HYPERLINK "https://www.google.com/webmasters/tools/reconsideration?pli=1" ��https://www.google.com/webmasters/tools/reconsideration?pli=1�


� Google’s richtlijnen, � HYPERLINK "http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769" ��http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?answer=35769�


� Ook bevestigd door MR Web Design, � HYPERLINK "http://mr-web-design.com/pagerank.htm" ��http://mr-web-design.com/pagerank.htm�


� Een “link farm” is een groep websites die door middel van hyperlinks met elkaar verbonden zijn. In dit geval bevindt de groep zich op dezelfde website of hetzelfde deel van de website.
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